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中央广播电视总台 2026 年冬奥会转播 

冬奥“品牌”进行时 

注：此方案仅作营销购买评估使用，未经授权，不得以任何形

式在任何平台上（公共媒体平台及私人社交平台）公开发布。如有

违反，中央广播电视总台将追究相关责任。 

 

 

PART A 独占专属权益 

赛事 专项项目 备注 

2026 年

冬奥会 

 赛事直播演播室独家融媒体总冠名 

品牌形象全程紧跟赛事节奏，沉浸式伴随式

传播全面覆盖受众 

 赛事直播“官方区隔转场片花”主题呈现 

（独享赛事直播广告段第一位置） 

 共创定制新媒体《夺金米兰》《米兰日记》 

具体回报详见产品方案： 

附件：《赛事直播演播室

独家融媒体总冠名》 

附件：《赛事直播“官方

区隔转场片花”主题呈

现》 

附件：总台新媒体·2026

年冬奥会《夺金米兰》新

媒体方案 

附件：总台新媒体·2026

年米兰冬奥会《米兰日

记》冠名方案 

2026 年

冬奥会 

 2026 年总台春晚特别环节 

春晚节目内创新设置“冬奥会特别环节”，

“奥运” “春晚”双 IP 叠加，破圈传播。 

具体回报详见产品方案： 

附件：《2026 年总台春晚

特别环节》 

【名额】：1 席（仅限国际奥委会赞助商认购） 
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赛事 专项项目 备注 

 赛事直播解说词植入 

总台奥运转播历史上的第一次—— 品牌走

进赛事解说词 

 独家互动平台 

获得米兰冬奥会点播权，成为米兰冬奥会持

权转播商；媒体端设计打造互动玩法。 

 《开、闭幕式特别节目融媒体独家冠名》 

开幕式前、闭幕式前特别节目，正式开启奥

运时刻。 

 “奖牌同辉”主题宣推片 

定制品牌宣推片，获奖后中国队摘得奖牌的

激情时刻，品牌标识与王者之姿同屏闪耀。 

 米兰伙伴 

共创定制“米兰伙伴”专题节目，讲述中国

品牌和米兰冬奥会的故事。 

 定制单期《世界品 中国牌》 

 定制共创冬奥版《春晚群星祝福》短视频 

 奖牌 push 推送 

附件：《赛事直播解说词

植入》 

附件：《冬奥独家互动平

台》 

附件：《开、闭幕式特别

节目融媒体独家冠名》 

附件：《“奖牌同辉”主题

宣推片》 

附件：《米兰之约-米兰伙

伴》 

附件：总台新媒体•2026

年《世界品 中国牌》单

期合作方案 

附件：总台新媒体•2026

年《春晚群星送福》短视

频合作冬奥版方案 

附件: 总台新媒体·2026

年米兰冬奥会奖牌 PUSH

推送方案 

 

PART B 核心赛事资源 

赛事 专项项目 备注 

2026 年

冬奥会 

 “赛事叠加广告”融媒体赛场呈现 

（赛前热身+临赛准备+赛后回放直播画面中品

牌元素植入） 

 中国队决赛广告套装（15 秒） 

 开、闭幕式解说词植入 

具体回报详见产品方案： 

附件：《“赛事叠加广

告”融媒体赛场呈现》 

附件：《中国队决赛广告

套装》 
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赛事 专项项目 备注 

总台奥运转播历史上的第一次—— 品牌走

进开、闭幕式解说词 

 开、闭幕式套装广告（15 秒） 

（备注：A区。播出位序以总经理室相应规

则为准） 

 开、闭幕式间隔标版（10 秒） 

（备注：A区，共同展示 A区客户企业 LOGO。

展示顺序同开、闭幕式套装广告位序。） 

 全程赛事广告套装（15 秒） 

含全程赛事直播、赛事精编 

 总台总台转播车车身合作 

 新媒体赛事贴片 

附件：《开、闭幕式解说

词植入》 

附件：《开、闭幕式套装

广告》 

附件：《开、闭幕式间隔

标版》 

附件：《全程赛事广告套

装》 

附件：《总台总台转播车

车身合作专案》 

附件: 总台新媒体·2026

年米兰冬奥会赛事贴片套

装广告方案 

 

 

【广告刊例价格】13,666 万元（包含米兰冬奥会新媒体点播权） 

 

备注： 

(1) 节目具体播出时间以中央广播电视总台总编室在总台官方网站、APP 上发布的信息为准； 

(2) 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

 

中央广播电视总台总经理室 

2025 年 11 月 

附件 

2026 年米兰-科尔蒂纳丹佩佐冬奥会 

赛事直播演播室独家融媒体总冠名 

1、节目形式： 

2026 年米兰-科尔蒂纳丹佩佐冬奥会前方、后方直播演播室(IBC 演播室，不包括场地现
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场演播室)节目，每天全程比赛直播、赛事现场报道。 

 

2、直播安排： 

播出周期 

（北京时间） 

播出频道 

（暂定） 

播出时间 

（北京时间） 
期数 

2026 年 2月 7日-2 月 23 日 CCTV-5、5+、16 
约 16:00-28:00

随奥运赛事播出 

总计不少于

15 期 

 

3、名额：独家（仅限国际奥委会官方赞助商） 

 

4、广告回报： 

回报名称 回报形式 播出位置 
频次 

（不少于） 

总频次 

（不少于） 

冠名片头 

节目片头出现 

由冠名企业名称和

节目名称组成的 

联合 LOGO 

节目片头 

（根据节目播出

需要安排） 

1 次/期 15 次 

口播 

主持人口播介绍提

及企业名称，内容

为：“本节目由***

（企业名称）独家

冠名播出”（口播

语协商确定）。 

演播室画面 

播出时播出 
3 次/期 45 次 

压屏提示条 
口播的同时 

出现压屏提示条 

演播室画面 

播出时播出 
3 次/期 45 次 

角标 

屏幕右下角出现

“**”（冠名企业

名称）与节目名称

组合角标。 

演播室画面播出

时播出（不少于

演播室节目时长

30%） 

根据节目转播需要 

以实际播出为准 
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回报名称 回报形式 播出位置 
频次 

（不少于） 

总频次 

（不少于） 

植入式广告 

在演播室布景体现

企业元素，或为企

业设计植入式环

节，给予镜头体现

（具体呈现形式双

方协商确定）。 

演播室画面 

播出时播出 

根据节目转播需要 

以实际播出为准 

备注： 

（1） 节目播出时间、频道、期数均为暂定，以实际播出为准； 

（2） 方案中涉及时间为北京时间，方案回报演播室特指 IBC 演播室，不包括场地现场演

播室； 

（3） 所有具体回报形式、播出位置及频次需遵循 IOC 要求，经与栏目组协商确定并报

IOC 备案批准后实施，最终回报以实际播出为准。  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

附件 

2026 年米兰-科尔蒂纳丹佩佐冬奥会 

赛事直播“官方区隔转场片花”主题呈现 

1、 广告形式： 

按 IOC 规定，每次进/出直播赛事时均需出现官方区隔转场片花作为赛事直播及广告段

位区隔。而转场片花可出现企业元素，这种创新的广告形式始于 2024 年巴黎奥运会：唯一

享有赛事直播广告段指定位置，独享赛事广告段第一位置。 
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2、 名额：独家（仅限国际奥委会官方赞助商） 

 

3、 广告播出安排：  

播出位置 
播出时间 

（北京时间） 
播出频道 

频次 

（不少于） 

总频次 

（不少于） 

转场片花 

（含企业元素）： 

赛事直播前 

倒一位置 

赛事直播后 

正一位置 

2026 年 2月 7日 

-2 月 22 日 

约 16:00-28:00 

CCTV-5 

平均 16 次/天 

（其中 16:00-24:00

不少于 8次/天） 

不少于 

240 次 

CCTV-5+ 

平均 10 次/天 

（其中 16:00-24:00 

不少于 4次/天） 

不少于 

150 次 

CCTV-16 

平均 10 次/天 

（其中 16:00-24:00 

不少于 4次/天） 

不少于 

150 次 

频次合计 
不少于 

540 次 

备注： 

（1） 本方案播出安排和总频次仅作为参考，实际播出根据转播赛事特性安排，以实际播

• 赛事直播前（倒一位置）：转场片花（含企业元素）+赛事直播 

• 赛事直播后（正一位置）：赛事直播+转场片花（含企业元素） 
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出为准； 

（2） 具体回报形式、播出位置及频次需遵循 IOC 要求，经与栏目组协商确定并报 IOC 备

案批准后实施，最终以实际播出为准； 

（3） 转场片花广告不得干扰比赛转播，且符合在此类体育比赛中插播商业广告的惯例 。 

 

 

附件 

2026 年米兰-科尔蒂纳丹佩佐冬奥会 

“春节联欢晚会冬奥会特别环节” 

 

【产品亮点】： 

总台 2026 年春节联欢晚会创新设置“冬奥会特别环节”。依托春晚黄金传播时段与冬

奥会顶级赛事热度，品牌可借势融入赛事捷报传递、运动员新春祝福互动、跨时空年味共

鸣等核心场景，既强化品牌与 “团圆、拼搏、奋进” 等正向价值的深度绑定，又借助

“奥运” 和“春晚”双 IP 叠加的破圈影响力，实现品牌认知度、美誉度的同步升级，让

品牌声音伴随国民级狂欢与奥运激情，精准触达全年龄、全地域、全圈层受众。 

 

【节目播出】： 

2 月 16 日（除夕）中央广播电视总台《2026 年春节联欢晚会》节目内播出。播出时长

约 3-5 分钟（暂定，以实际播出为准）。 

 

【广告回报】： 

春晚“冬奥会特别环节”内呈现品牌元素，具体呈现形式根据节目录制情况确定，备

选方案示例： 

方案一 

于米兰前方搭建充满节日氛围的演播空间，巧妙融入传统春节元素，并自然植入客户

视觉标识。春晚节目内通过连线向全国观众送上新春祝福，以此作为春晚中兼具家国情怀

与节日暖意的特色内容，传递中国力量与新春喜悦。 

方案二 

设计专属节目，节目内容、呈现形式或者演职人员巧妙融入品牌元素，比如： 

 利用 LED 大屏幕展示品牌标志或与品牌相关的图案 
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 主持人或演员在节目中自然地提及品牌名称 

 出镜人员为品牌嘉宾，或者使用带有品牌标志的道具 

 背景音乐或广告歌曲呈现品牌元素 

 …… 

 

附件 

2026 年米兰-科尔蒂纳丹佩佐冬奥会 

赛事直播解说词植入 

 

【产品亮点】： 

这是总台奥运转播历史上的第一次—— 品牌走进赛事解说词。当解说员的声音传递赛

场激情，品牌信息也将随之抵达广大观众的听觉焦点，品牌以 “内容参与者” 的身份，深

度渗透到赛事最核心的信息传递环节。 

 

【广告回报】： 

回报形式 

赛事解说词中融入品牌元素， 

如：欢迎收看由***（企业名称）为您带来的精彩赛事。

现在短道速滑 3000 米决赛马上开始。中国队由林孝埈、

刘少林、刘少昂、李文龙领衔出战（仅为示例，具体内容

结合企业需求协商确定，需遵守 IOC 相关规定。） 

播出频道 CCTV-5 

播出日期 2026 年 2月 7日-2 月 22 日 

播出时间 赛事直播节目中约 16:00-28:00 

频次 2 次/天，总计不少于 30次 

备注：节目播出安排为暂定，以实际播出为准。 
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附件 

2026 年米兰-科尔蒂纳丹佩佐冬奥会 

独家互动平台 

一、授权称号 

回报 使用规则 

官方认证授权 
中央广播电视总台 

2026 年米兰-科尔蒂纳丹佩佐冬奥会独家互动平台 

期限 从合同签署日起至 2027 年 2 月 28 日 

权限 经审定并备案后，可用于线上及线下(不含产品包装)品牌宣传 

VI 系统 统一使用中央广播电视总台总经理室出具的 VI 识别系统 

 

二、版权回报 

购买独家互动平台的客户包含米兰冬奥会新媒体点播权，成为米兰冬奥会持权转播

商： 

1.以短视频形式点播（每条短视频时长不超过 5分钟）向用户提供许可内容的点播服

务，不包括直播、同步直播、延时直播等其他非交互式的传播方式。相关短视频应当在相

关单场比赛（活动）结束后方可在许可平台发布，不应出现变相提前提供完整赛事节目

（长视频）的点播服务的效果和用户感受。合作方可对许可内容可进行剪辑、编辑、制作

集锦，并保证所进行的剪辑、编辑和传播行为及自行制作的内容，符合相关法律法规的要

求，且就前述行为和内容独自承担全部法律责任。 

2.以长视频形式（完整赛事节目）向用户提供许可内容的点播服务，不包括直播、同

步直播、延时直播等其他非交互式的传播方式。相关长视频须在相关单场比赛（活动）结

束 1小时后方可在许可平台发布。前述长视频（即时长超过 5分钟的长视频），合作方在不

影响赛事节目表达原意和画面完整性的基础上，可对许可内容进行剪辑、编辑、制作集锦

（不得制作纪录片、不得在纪录片板块发布），时长不限；且可以通过演播室等模式（需获
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得总台事先书面确认），在符合前述长视频使用要求的基础上，使用许可内容制作节目。 

3.合作方在自行剪辑、编辑、使用许可内容过程中，不得遮挡运动员及比赛画面；不

得歪曲、篡改许可内容；不得进行任何可能损害许可内容原意或破坏许可内容完整性的处

理；不得诋毁、损害或负面影响赛事、奥林匹克运动、国际奥委会、赛事奥组委、奥运代

表队、运动员、教练员、各级奥运赞助商及持权转播商的声誉（商誉）；不得对许可内容中

含有的主办方添加的字幕、标版、商业元素，以及台标（如有）、商业元素（如有）和其他

附加画面内容和信息，以删除、遮挡、替换、模糊、拆解、使用技术特效等方式进行任何

处理；不得使用技术手段修改赛事场地设置并显示于许可内容中的赛事赞助商广告标板或

其他商业元素。 

 

三、广告回报 

CCTV-1《冰雪荣耀》节目内 

回报名称 回报形式 播出位置 
频次 

（不少于） 

总频次 

（不少于） 

口播 

主持人口播介绍平

台互动玩法，比

如：“打开***（平

台名称）APP，26

亿冬奥红包等你

拿！”（具体内容根

据平台需求协商确

定）。 

演播室画面 

播出时播出 
2 次/期 20 次 

压屏提示条 
口播的同时 

出现压屏提示条 

演播室画面 

播出时播出 
2 次/期 20 次 

环节合作 

结合平台营销需求

设计环节呈现互动

玩法，具体形式协

商确定。 

演播室画面播出

时播出 

根据节目转播需要 

以实际播出为准 
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CCTV-5、5+、16《直播演播室》节目内 

回报名称 回报形式 播出位置 
频次 

（不少于） 

总频次 

（不少于） 

口播 

主持人口播介绍平

台互动玩法，比

如：“打开***（平

台名称）APP，26

亿冬奥红包等你

拿！”（具体内容根

据平台需求协商确

定）。 

演播室画面 

播出时播出 

每个频道 

2 次/天 

每个频道 

不少于 30次 

压屏提示条 
口播的同时 

出现压屏提示条 

演播室画面 

播出时播出 

每个频道 

2 次/天 

每个频道 

不少于 30次 

环节合作 

结合平台营销需求

设计环节呈现互动

玩法，具体形式协

商确定。 

演播室画面播出

时播出 

根据节目转播需要 

以实际播出为准 

 

CCTV-5《米兰晨报》 《米兰最前沿》 《全景米兰》节目内 

回报名称 回报形式 播出位置 
频次 

（不少于） 

总频次 

（不少于） 

口播 

主持人口播介绍平

台互动玩法，比

如：“打开***（平

台名称）APP，26

亿冬奥红包等你

拿！”（具体内容根

据平台需求协商确

定）。 

演播室画面 

播出时播出 

每个节目 

2 次/期 

每个节目 

不少于 30次 

压屏提示条 
口播的同时 

出现压屏提示条 

演播室画面 

播出时播出 

每个节目 

2 次/期 

每个节目 

不少于 30次 
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CCTV-5《米兰晨报》 《米兰最前沿》 《全景米兰》节目内 

回报名称 回报形式 播出位置 
频次 

（不少于） 

总频次 

（不少于） 

环节合作 

结合平台营销需求

设计环节呈现互动

玩法，具体形式协

商确定。 

演播室画面播出

时播出 

根据节目转播需要 

以实际播出为准 

 

 

 

 

 

 

 

附件 

2026 年米兰-科尔蒂纳丹佩佐冬奥会 

《开、闭幕式特别节目》独家冠名 

1、节目形式： 

《开幕式特别节目》将于冬奥会大幕开启前重磅上线，节目采用 360°全景视角，全方

位、沉浸式直击冬奥一线：探访运动员的训练日常，揭秘赛事设施与安全保障的幕后故事，

聚焦开幕式筹备现场，呈现创意、排练与科技交织的震撼瞬间。从台前到幕后，从赛场到城

市，米兰冬奥，此刻正式解锁！ 

《闭幕式特别节目》将在圣火缓缓熄灭前温暖上线，镜头继续 360°环绕阿尔卑斯和米

兰古城：从胜利者的狂欢到志愿者的微笑，从城市灯光到山林回响，从冰面划痕到天际烟火，

米兰冬奥的终章，情感与科技交汇，把告别写成下一次相聚的序章，米兰记忆，所有未说完

的故事，此刻为你永续封存！ 

 

2、节目播出安排： 
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节目 播出频道 播出安排 

开幕式特别节目 CCTV-5 

1 期 

意大利时间 2026 年 2 月 6日约 17:00 

北京时间 2月 7日周六约 00:00 

（具体时间待定） 

闭幕式特别节目 CCTV-5 

1 期 

意大利时间 2026 年 2 月 22 日约 17:00 

北京时间 2月 23 日周日约 00:00 

（具体时间待定）  

备注：节目播出安排为暂定，以实际播出为准。 

 

3、广告回报： 

回报名称 回报形式 播出位置 
频次 

（不少于） 

总频次 

（不少于） 

冠名片头 

节目片头出现 

由冠名企业名称和节

目名称组成的 

联合 LOGO 

节目片头 

（根据节目播出

需要安排） 

1 次/期 2 次 

冠名标版 

+15 秒广告 

标版时长 5秒，画面

出现企业名称和标

识，配音：“本节目

由***（企业名称）

独家冠名播出”(协

商确定，需遵守 IOC

相关规定)。标板后

紧跟 15 秒硬广。 

节目广告时段

正一位置播出 
2 次/期 4 次 

口播 

主持人口播介绍提及

企业名称，内容为：

“本节目由***（企

业名称）独家冠名播

出”(协商确定，需

遵守 IOC 相关规

定)。 

演播室画面 

播出时播出 
2 次/期 4 次 

压屏提示条 
口播的同时 

出现压屏提示条 

演播室画面 

播出时播出 
2 次/期 4 次 
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回报名称 回报形式 播出位置 
频次 

（不少于） 

总频次 

（不少于） 

角标 

屏幕右下角出现

“**”（冠名企业名

称）与节目名称组合

角标 

演播室画面播出

时播出（不少于

演播室节目时长

30%） 

根据节目转播需要 

以实际播出为准 

植入式广告 

在演播室布景体现企

业元素，或为企业设

计植入式环节，给予

镜头体现（具体呈现

形式双方协商确定，

需遵守 IOC 相关规

定）。 

演播室画面 

播出时播出 

根据节目转播需要 

以实际播出为准 

备注： 

（1） 节目播出时间、频道、期数均为暂定，以实际播出为准； 

（2） 方案中涉及时间为北京时间，方案回报演播室特指 IBC 演播室，不包括场地现场演

播室； 

（3） 所有具体回报形式、播出位置及频次需遵循 IOC 要求，经与栏目组协商确定并报 IOC

备案批准后实施，最终回报以实际播出为准。  

 

附件 

2026 年米兰-科尔蒂纳丹佩佐冬奥会 

“奖牌同辉”宣推片 

1、广告形式： 

时长约 15-20 秒宣推片（含企业信息）：中国队摘得奖牌的激情时刻，品牌标识与王者

之姿同屏闪耀，赛事高光与品牌印记无缝融合，强势锁定“中国胜利＝品牌在场”的心智，

让每一次登顶都成为品牌与亿万观众共同的巅峰记忆。 

 

2、名额：独家（仅限奥运会官方赞助商认购） 

 

3、播出安排：  

播出周期 2026 年 2月 7日-2 月 22 日 
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播出频道 CCTV-5 

播出安排 
约 16:00 至 28:00 

中国队获得奥运奖牌的比赛直播或首播录像节目中 

广告位置 
运动员获得奖牌后激情庆祝， 

“奖牌同辉”主题宣推片为庆祝环节收官。 

频次（不少于） 1 次/场 

总频次（不少于） 根据实际情况安排 

备注： 

（1） 节目播出时间、频道、期数均为暂定，以实际播出为准； 

（2） 方案中涉及时间为北京时间； 

（3） 所有具体回报形式、播出位置及频次需遵循 IOC 要求，经与栏目组协商确定并报

IOC 备案批准后实施，最终回报以实际播出为准。  

 

 

 

 

附件 

2026 年米兰-科尔蒂纳丹佩佐冬奥会 

《米兰之约》之“米兰伙伴” 

1、节目形式： 

冬奥会专题演播室节目《米兰之约》为官方赞助商设计“米兰伙伴”专题节目，生动讲

述中国品牌和米兰冬奥会故事。 

 

2、节目播出安排： 

节目 播出周期 播出频道 播出时间 期数 

米兰之约-米

兰伙伴 

2026 年 2月 7日 

-2 月 22 日 
CCTV-5 具体时间待定 1 期 
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3、广告回报： 

回报名称 回报形式 播出位置 
频次 

（不少于） 

冠名片头 

节目片头出现 

由官方赞助商名称和节目名

称组成的联合 LOGO 

节目片头 

（根据节目播出

需要安排） 

1 次 

冠名标版 

+15 秒广告 

冠名标版时长 5秒，画面出

现官方赞助商企业名称和标

识，配音：“2026 年米兰-科

尔蒂纳丹佩佐冬奥会官方赞

助商***（企业名称）邀您

与米兰之约，一起见证的中

国健儿的冰雪传奇”(具体

内容协商确定，需遵守 IOC

相关规定)。标板后紧跟 15

秒硬广。 

节目广告时段

正一位置播出 
2 次 

口播 

主持人口播介绍提及官方赞

助商名称，内容为：“2026

年米兰-科尔蒂纳丹佩佐冬

奥会官方赞助商***（企业

名称）邀您与米兰之约，一

起见证的中国健儿的冰雪传

奇”（口播语协商确定）。 

演播室画面 

播出时播出 
2 次 

压屏提示条 
口播的同时 

出现压屏提示条 

演播室画面 

播出时播出 
2 次 

角标 

屏幕右下角出现“**”（官

方赞助商名称）与节目名称

组合角标 

演播室画面播出

时播出（不少于

演播室节目时长

30%） 

以实际播出 

为准 

植入式广告 

在演播室布景体现客户元

素，或为客户设计个性化环

节，给予镜头体现（具体呈

现形式双方协商确定）。 

演播室画面 

播出时播出 

以实际播出 

为准 

备注： 
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(1)节目播出时间、频道、期数均为暂定，以实际播出为准； 

(2)方案中涉及时间为北京时间； 

(3)所有具体回报形式、播出位置及频次需遵循 IOC 要求，经与栏目组协商确定并报 IOC 备

案批准后实施，最终回报以实际播出为准。 

 

 

附件 

2026 年米兰-科尔蒂纳丹佩佐冬奥会 

 “赛事叠加广告”融媒体赛场呈现 

1、 广告形式： 

在奥运会直播报道期间播放叠加广告，广告播出时广告区域背景色可使用企业主题色。

具体形式参见下图： 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

备注：上述形式为 IOC 媒体手册示例，具体形式需与栏目组协商确定后，向 IOC 报备通

过后执行，此形式仅限奥运会官方赞助商使用。 

 

2、广告时长： 

3-6 秒品牌叠加展示（约占总屏幕面积的 5%-10%，不得超过 10%），具体规格与栏目组

广告区域 

广告区域： 

• 最多占总屏幕的 10% 

• 必须带有奥运合作伙伴的联合标识 

• 必须采用不透明背景，可以是媒体持权商的形象景观 

• 与赛事报道界面明显分开 

媒体 
持权商 
直播 
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协商确定后，向 IOC 报备通过后执行。 

 

3、广告播出安排： 

播出位置 
播出时间 

（北京时间） 
播出频道 频次（不少于） 

总频次 

（不少于） 

直播赛事

或首次重

播赛事内 

2026 年 2月 7日 

-2 月 22 日 

约 16:00-28:00 

CCTV-5 

平均 15 次/天 

（其中 16:00-24:00

不少于 7次/天） 

不少于 225 次 

CCTV-5+ 

平均 10 次/天 

（其中 16:00-24:00

不少于 5次/天） 

不少于 150 次 

CCTV-16 

平均 10 次/天 

（其中 16:00-24:00

不少于 5次/天） 

不少于 150 次 

频次合计 不少于 525 次 

备注： 

（1） 本方案播出安排和总频次仅作为参考，实际播出根据转播赛事特性安排，优先在中

国队比赛当中播出，以实际播出为准； 

（2） 具体回报形式、播出位置及频次需遵循 IOC 要求，经与栏目组协商确定并报 IOC 备

案批准后实施，最终以实际播出为准； 

（3） 叠加广告不得干扰比赛转播。 

 

附件 

2026 年米兰-科尔蒂纳丹佩佐冬奥会 

中国队决赛广告套装 

1、广告形式： 

中国队决赛套装，即企业广告紧随中国健儿万众瞩目的巅峰对决，同屏共振，燃情上

线。 

 

2、 广告时长：15 秒 
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3、广告播出安排：  

播出周期 2026 年 2月 7日-2 月 22 日 

播出频道 CCTV-5、CCTV-5+、CCTV-16 

播出安排 
约 16:00 至 28:00 

中国队冲击奥运奖牌的比赛直播或首播录像节目中 

广告位置 在比赛的前后广告位置插播 

频次（不少于） 1 次/场 

总频次（不少于） 根据实际情况安排 

备注： 

（4） 具体广告播出时间及频次根据赛事场次安排确定； 

（5） 播出安排中涉及时间均为北京时间。 

 

 

附件 

2026 年米兰-科尔蒂纳丹佩佐冬奥会 

《开、闭幕式》解说词植入 

 

【产品亮点】： 

这是总台奥运转播历史上的第一次—— 品牌走进开、闭幕式解说词。观众在聆听解说

的同时，自然感受到品牌的存在与温度，实现真正的情感共鸣与记忆沉淀。 

 

【广告回报】： 
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回报形式 

开、闭幕式解说词中自然融入品牌元素， 

如：此刻，中国奥运代表队正迈着昂扬的步伐向我们走

来，队员们身着中国品牌***（企业名称）的服饰，每一

步都尽显中国运动员的朝气与风采，也让“中国智造” 

的魅力在赛场之上闪耀（仅为示例，具体内容结合企业需

求协商确定，需遵守 IOC 相关规定）。 

开幕式时间 

意大利时间 2026 年 2 月 6日周五约 20:00 

（北京时间 2026 年 2 月 7日周六约 03:00） 

（开幕式时长和具体时间待定） 

闭幕式时间 

意大利时间 2026 年 2 月 22 日周六约 20:00 

（北京时间 2026 年 2 月 23 日周日约 03:00） 

（闭幕式时长和具体时间待定） 

播出频道 CCTV-1、5、5+、16、13 

频次（不少于） 1 次/期，总计不少于 2次 

备注：节目播出安排为暂定，以实际播出为准。 

 

附件 

2026 年米兰-科尔蒂纳丹佩佐冬奥会 

《开、闭幕式》套装广告 

1、节目播出安排： 

节目 播出频道（暂定） 播出安排（暂定） 

开幕式 CCTV-1、5、5+、16、13 

意大利时间 2026 年 2 月 6日周五约 20:00 

（北京时间 2026 年 2 月 7日周六约 03:00） 

（开幕式时长和具体时间待定） 

闭幕式 CCTV-1、5、5+、16、13 

意大利时间 2026 年 2 月 22 日周六约 20:00 

（北京时间 2026 年 2 月 23 日周日约 03:00）  

（闭幕式时长和具体时间待定） 

备注：节目播出安排为暂定，以实际播出为准。 
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2、广告时长：15 秒 

 

3、广告播出安排： 

15 秒广告共计 20 次，开幕式直播节目前、后，以及闭幕式直播节目前、后播出（播出

位序以总经理室相应规则为准），具体安排如下： 

播出位置 CCTV-1 CCTV-5 CCTV-5+ CCTV-16 CCTV-13 

开幕式直播节目前 1 次 1 次 1 次 1 次 1 次 

开幕式直播节目后 1 次 1 次 1 次 1 次 1 次 

闭幕式直播节目前 1 次 1 次 1 次 1 次 1 次 

闭幕式直播节目后 1 次 1 次 1 次 1 次 1 次 

备注： 

（1） 具体播出时间、频道根据转播计划确定，以实际播出为准； 

（2） 如开、闭幕式次日在 CCTV-1、5、5+、16、13 重播，则广告在重播节目前、后带入，

未带入不予补偿； 

（3） 企业广告播出位序按转播相应规则最终排序确定。 

 

附件 

2026 年米兰-科尔蒂纳丹佩佐冬奥会 

开、闭幕式间隔标版 

1、节目播出安排： 

节目 播出频道（暂定） 播出安排（暂定） 

开幕式 CCTV-1、5、5+、16、13 

意大利时间 2026 年 2 月 6日周五约 20:00 

（北京时间 2026 年 2 月 7日周六约 03:00）

（开幕式时长和具体时间待定） 

闭幕式 CCTV-1、5、5+、16、13 

意大利时间 2026 年 2 月 22 日周六约 20:00 

（北京时间 2026 年 2 月 23 日周日约 03:00） 

（闭幕式时长和具体时间待定） 

备注：节目播出安排为暂定，以实际播出为准。 
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2、广告时长：10 秒 

 

3、广告播出安排： 

开闭幕式前后分别播出 A 区、B 区两组产品的标版，A 区在前、B 区在后，划分为三个

分区： 

A 标版内容为“米兰冬奥会开/闭幕式由中央广播电视总台 2026 年米兰冬奥会转播赞助

商为您呈现”（暂定），并共同展示冬奥“品牌”进行时、冬奥“品牌”时刻客户的品牌元素

（暂定，以实际情况为准）。 

具体安排如下：  

播出位置 A 标版 

开幕式 

直播节目前 

A 区倒三位置（暂定，以实际情况为准），共同展示冬奥“品

牌”进行时、冬奥“品牌”时刻两家客户企业 LOGO。展示顺

序同开、闭幕式套装广告位序 

开幕式 

直播节目后 

A 区正三位置（暂定，以实际情况为准），共同展示冬奥“品

牌”进行时、冬奥“品牌”时刻两家客户企业 LOGO。展示顺

序同开、闭幕式套装广告位序 

闭幕式 

直播节目前 

A 区倒三位置（暂定，以实际情况为准），共同展示冬奥“品

牌”进行时、冬奥“品牌”时刻两家客户企业 LOGO。展示顺

序同开、闭幕式套装广告位序 

闭幕式 

直播节目后 

A 区正三位置（暂定，以实际情况为准），共同展示冬奥“品

牌”进行时、冬奥“品牌”时刻两家客户企业 LOGO。展示顺

序同开、闭幕式套装广告位序 

 

播出频次： 

播出位置 CCTV-1 CCTV-5 CCTV-5+ CCTV-16 CCTV-13 

开幕式直播节目前 1 次 1 次 1 次 1 次 1 次 

开幕式直播节目后 1 次 1 次 1 次 1 次 1 次 

闭幕式直播节目前 1 次 1 次 1 次 1 次 1 次 



 23 / 33 
 

闭幕式直播节目后 1 次 1 次 1 次 1 次 1 次 

注： 

（1） 具体播出时间、频道根据转播计划确定，以实际播出为准； 

（2） 如开、闭幕式次日在 CCTV-1、5、5+、16、13 重播，则广告在重播节目前带入，未

带入不予补偿； 

（3） 具体企业广告播出位置按转播合作伙伴签约相关规则最终排序确定。 

 

 

 

 

附件 

2026 年米兰-科尔蒂纳丹佩佐冬奥会 

全程赛事广告套装 

1、广告时长：15 秒 

2、广告播出安排：  

播出位置 
播出时间 

（北京时间） 
播出频道 频次（不少于） 

总频次 

（不少于） 

直播或首次

重播赛事内 

2026 年 2月 7日 

-2 月 22 日 

约 16:00-28:00 

CCTV-5 

平均 7次/天 

（其中 16:00-24:00

不少于 3次/天） 

不少于 105 次 

CCTV-5+ 

平均 5次/天 

（其中 16:00-24:00 

不少于 2次/天） 

不少于 75次 

CCTV-16 

平均 5次/天 

（其中 16:00-24:00 

不少于 2次/天） 

不少于 75次 

赛事精编 

节目内

（CCTV-1 如

安排冬奥赛

事重播，则

广告带出；

如 CCTV-1 无

冬奥赛事重

2026 年 2月 8日 

-2 月 23 日 
CCTV-1 平均 3次/天 以实际播出为准 

2026 年 2月 8日 

-2 月 23 日 

约 10:00-12:00 

CCTV-2 平均 3次/天 不少于 45次 
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播，广告无

法播出不予

补偿） 
2026 年 2月 8日 

-2 月 23 日 

约 6:00-16:00 

CCTV-5 平均 3次/天 不少于 45次 

CCTV-5+ 平均 3次/天 不少于 45次 

CCTV-16 平均 3次/天 不少于 45次 

频次合计 不少于 435 次 

备注： 

（1） 本方案保证 CCTV-5、5+、16 播出总频次；CCTV-1 如安排冬奥赛事重播，则广告带

出；如 CCTV-1 无冬奥赛事重播，广告无法播出不予补偿。 

（2） 本回报不设指定广告位置； 

（3） 本方案回报频次为暂定，具体广告播出时间及频次根据赛事场次安排确定；播出安

排中涉及时间均为北京时间（暂定）。 

 

 

附件 

2026 年米兰-科尔蒂纳丹佩佐冬奥会 

总台转播车车身合作专案 

 

合作内容： 

1、总台 2026 年米兰-科尔蒂纳丹佩佐冬奥会转播车车身品牌 LOGO 展示； 

2、总台 2026 年米兰-科尔蒂纳丹佩佐冬奥会转播车将在冬奥会开幕式后进行米兰市区

巡游，品牌形象伴随曝光； 
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附件 

总台新媒体·2026 年冬奥会《夺金米兰》新媒体方案 

【项目介绍】 央视新闻客户端是全网最权威的金牌信息源和国际赛事报道旗舰平台，用户量

超 2亿。在东京奥运会、北京冬奥会、巴黎奥运会期间，央视新闻客户端都以“金牌速度”

领跑全网，成功实现中国队夺金快讯、赛事金牌快讯全部首发首推，成为重大赛事报道的

“稿源池”，每条推送阅读量近 200 万。在 2026 年冬奥会期间央视新闻客户端以快讯、消

息、海报多种形式，首发首推冬奥会所有奖牌。 

【发布平台】央视新闻客户端（具体平台及账号以实际为准）。 

【广告回报期】2026 年（具体以实际执行时间为准） 

【广告回报】 

快速弹窗推送 金牌首推首发 

客户端 PUSH 推送： 在央视新闻客户端 PUSH 推送中体现企业元素（具

体呈现协商确定）。 

频次：共 12 次 

战报、赛事赛程“一站式”集纳 

客户端 浮标： 在央视新闻客户端浮标中体现企业元素（具体呈

现协商确定）。 

频次：共 16 天 

 专题页冠名： 在央视新闻客户端专题页由企业冠名（具体呈现

协商确定）。 

频次：共 1个 

 专题页内企业元素体

现： 

在央视新闻客户端专题页内可体现企业元素（具

体呈现协商确定）。 

频次：共 1个 

 海报： 在冬奥主题海报中体现企业元素（具体呈现协商

确定）。 

频次：共 12 张 

开机屏高频展示 

客户端 开机图： 央视新闻客户端开机图，独占。 

频次：共 12 天 

 

 

 

附件 

总台新媒体·2026 年米兰冬奥会《米兰日记》冠名方案 

【项目介绍】总台体育青少节目中心新媒体部，借米兰冬奥会制作一档新媒体节目，共分为 16

期。可做到“赛事全覆盖，新闻带你看”、“全程不间断，连通前后方”；继续技术创新，升级

“VR新视角，仿佛在现场”。 

【发布平台】央视体育、央视频客户端及第三方平台账号。（具体平台及账号以实际为准）。 
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【广告回报期】2026 年（具体以实际执行时间为准） 

【央视体育 广告回报】 

直播回报 口播： 在央视体育客户端及第三方平台账号的直播节目

中，主持人口播与企业相关广告语（具体呈现形式

可协商确定） 

频次：2次/期，共 16 期 

 字幕： 在央视体育客户端及第三方平台账号的直播节目

中，字幕体现企业相关元素（具体呈现形式可协商

确定） 

频次：2次/期，共 16 期 

 片花植入： 在央视体育客户端及第三方平台账号的直播节目

中，片花中体现企业元素（具体呈现形式可协商确

定） 

频次：1次/期，共 16 期 

 角标： 在央视体育客户端及第三方平台账号的直播节目

中，屏幕右下角出现带冠名企业标识的联合 logo

角标，出现时长不少于节目总时长 30%。（具体呈

现形式可协商确定） 

频次：共 16 期 

 企业元素体现： 在央视体育客户端及第三方平台账号的直播节目

中，体现企业相关元素（具体呈现形式可协商确定） 

频次：16期 

 直播环节合作： 在央视体育客户端及第三方平台账号的直播节目

中，通过结合节目为企业设计设计直播环节，植入

相关元素（具体呈现形式可协商确定） 

频次：1个/期，共 10 期 

 片尾鸣谢： 在央视体育客户端及第三方平台账号的直播节目

片尾鸣谢提及企业相关信息（具体呈现形式可协商

确定） 

频次：1次/期，共 16 期 

 海报企业元素 

体现： 

新媒体直播节目宣推海报中体现企业相关元素（具

体呈现形式可协商确定） 

频次：2张 

跨平台 短视频直发/ 

拆条 

在央视体育客户端及第三方平台账号发布的短视

频直发或拆条中体现企业相关元素（具体呈现形式

可协商确定） 

频次：10条 

微博 微博直发 在围绕节目发布的央视体育微博直发中体现企业

元素（具体呈现形式可协商确定） 
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频次：2条 

微信 微信供稿 在围绕节目发布的央视体育微信供稿中体现企业

元素（具体呈现形式可协商确定） 

频次：1篇 

客户端 焦点图 

 

在央视体育客户端首页焦点图体现企业元素，位置

为第三帧，形式为独占（具体呈现形式可协商确定） 

频次：10天 

跨平台 A+级短视频合作： 与企业方合作短视频，在短视频中体现企业元素，

并在在央视体育客户端及第三方短视频平台发布

（具体呈现形式可协商确定） 

频次：1条 

【央视频 广告回报】 

直播回报 口播： 在央视频客户端“黄金赛事”账号及第三方平台账

号的直播节目中，主持人口播与企业相关广告语

（具体呈现形式可协商确定） 

频次：2次/期，共 16 期 

 字幕： 在央视频客户端“黄金赛事”账号及第三方平台账

号的直播节目中，字幕体现企业相关元素（具体呈

现形式可协商确定） 

频次：2次/期，共 16 期 

 片花植入： 在央视频客户端“黄金赛事”账号及第三方平台账

号的直播节目中，片花中体现企业元素（具体呈现

形式可协商确定） 

频次：1次/期，共 16 期 

 角标： 在央视频客户端“黄金赛事”账号及第三方平台账

号的直播节目中，屏幕右下角出现带冠名企业标识

的联合 logo 角标，出现时长不少于节目总时长

30%。（具体呈现形式可协商确定） 

频次：共 16 期 

 企业元素体现： 在央视频客户端“黄金赛事”账号及第三方平台账

号的直播节目中，体现企业相关元素（具体呈现形

式可协商确定） 

频次：16期 

 直播环节合作： 在央视频客户端“黄金赛事“账号及第三方平台账

号的直播节目中，通过结合节目为企业设计设计直

播环节，植入相关元素（具体呈现形式可协商确定） 

频次：1个/期，共 10 期 

 片尾鸣谢： 在央视频客户端“黄金赛事“账号及第三方平台账
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号的直播节目片尾鸣谢提及企业相关信息（具体呈

现形式可协商确定） 

频次：1次/期，共 16 期 

客户端 信息流 

 

在央视频客户端首页信息流，在直播当天使用（具

体呈现形式可协商确定） 

频次：10天 

 直播页文字 

走马灯： 

在央视频客户端发布的新媒体直播节目中直播页

文字走马灯体现企业元素（具体呈现形式可协商确

定） 

频次：16期 

 直播页浮标： 在央视频客户端发布的新媒体直播节目中直播页

内浮标体现企业元素（具体呈现形式可协商确定） 

频次：16期 

跨平台 短视频直发/ 

拆条 

在央视频第三方平台账号发布的短视频直发或拆

条中体现企业相关元素（具体呈现形式可协商确

定） 

频次：11条 

 

 

附件 

总台新媒体•2026 年《世界品 中国牌》单期合作方案 

【项目介绍】2026 年米兰冬奥会期间，总台将在米兰核心区域计划打造集品牌展示、融媒体内

容生产、高端商务社交与文化交流于一体的“中国品牌主场”。内部拟设【发布广场】以创新

形式助力品牌全球首秀；【品牌会客厅】汇聚各界名流开展高端对话；【品牌聚场】用沉浸式

互动展台与特色户外集市展示品牌魅力。 

【发布平台】央视频客户端及第三方新媒体平台账号、央视体育第三方新媒体平台账号、CGTN

英文相关新媒体平台账号（具体平台及账号以实际播出为准）。 

【广告回报期】2026 年（以实际发布时间为准） 

【央视频广告回报】 

跨平台 

 

直播合作： 在央视频客户端及第三方平台账号同时发布结合

企业诉求设计的新媒体直播，在预热宣推时，可

体现央视频和企业联合 logo（具体形式及发布平

台协商而定）。 

频次：共 1期 

 短视频合作： 由央视频客户端及第三方短视频平台账号同时发

布结合合作方诉求的短视频，可体现企业元素

（具体形式及发布平台协商而定）。 

频次：共 1条 
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 短视频拆条： 由央视频客户端及第三方短视频平台账号同时发

布短视频，视频内可体现企业元素（具体形式及

发布平台协商而定）。 

频次：共 2条 

海报 企业元素体现： 在直播主题海报中体现企业元素（具体形式协商确

定）。 

频次：共 2张 

微信 文章供稿： 由央视频微信公众号发布节目相关稿件，内体现

品牌元素（具体协商确定）。 

频次：共 1篇 

微博 博文直发： 由央视频微博账号发布相关信息，内体现品牌元

素（具体协商确定）。 

频次：共 1条 

客户端 开机启动图： 央视频客户端开机启动图，形式为 1/2 轮（具体

形式协商确定）。 

频次：共 1天 

 首页焦点图： 央视频客户端首页焦点图，形式为独占（具体形

式协商确定）。 

频次：共 1天 

 首页中部通栏： 央视频客户端首页中部通栏，形式为独占（具体

形式协商确定）。 

频次：共 1天 

【央视体育广告回报】 

跨平台 直播推流： 在央视体育第三方平台为直播活动进行推流播出

（具体形式及发布平台协商而定）。 

频次：共 1场 

 短视频直发： 在央视体育第三方平台发布短视频，短视频中体现

企业元素（具体形式及发布平台协商而定）。 

频次：共 3条 

【CGTN 广告回报】 

跨平台 短视频直发： 在 CGTN 英文境外新媒体 Facebook、YouTube 等平

台账号发布客户短视频（具体形式及发布平台协

商而定）。 

频次：共 3条 
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附件 

总台新媒体•2026 年《春晚群星送福》新媒体短视频合作冬

奥版方案 

【项目介绍】《春晚群星送福》冬奥版系列短视频由总台创新发展研究中心策划发起，联合文艺

节目中心、央视新闻新媒体等团队共同策划推出。系列短视频将在春节期间，邀请具有影响力、

传播力和代表性的春晚嘉宾，以系列创意短视频的形式为大众送去祝福的同时也让大家在春节

期间关注冬奥会，为在春节期间还奋战在冬奥赛场的运动健儿们加油。让受众在欢乐吉祥、喜

气洋洋的节日氛围中，体悟健康的生活理念，共同期许平安健康喜乐的美好心愿。 

【发布平台】央视文艺（包含春晚）第三方平台账号；央视新闻第三方平台账号；央视体育客

户端及第三方平台；中国电视报第三方平台账号；CMG 观察微信公众号 

【广告回报期】2026 年（具体以实际执行时间为准） 

【央视新闻 广告回报】 

抖音账号 A+级短视频合作 形式：由央视新闻与企业合作短视频，在短视频中

体现合作方理念及在5秒片尾体现联合出品logo，

短视频合作包含冠名片头+短视频正片+5秒片尾标

版品牌元素体现，并在央视新闻抖音账号发布（具

体呈现形式协商确定）。 

频次：3条。 

【央视文艺 广告回报】 

跨平台 A+级短视频合作 形式：由央视文艺与企业合作短视频，在短视频中

体现合作方理念及在5秒片尾体现联合出品logo，

短视频合作包含冠名片头+短视频正片+5秒片尾标

版品牌元素体现，并在央视文艺含春晚账号（抖音、

视频号）不少于两个第三方平台发布，在央视文艺

抖音账号发布（具体呈现形式协商确定）。 

频次：每个账号 3条。 

【央视体育 广告回报】 

跨平台 短视频直发 形式：在央视体育客户端及第三方平台账号直发相

关短视频，短视频中体现企业元素（具体呈现形式

协商确定）。 

频次：共 3条。 

【中国电视报 广告回报】 

跨平台 短视频直发 形式：在中国电视报第三方平台账号直发相关短视

频，短视频中体现企业元素（具体呈现形式协商确

定）。 

频次：每个账号 3条。 

【CMG 观察 广告回报】 
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微信 文章供稿 形式：由 CMG 观察微信公众号发布文章，文章中体

现企业元素（具体呈现形式协商确定）。 

频次：1篇。 

 

 

 

附件 

总台新媒体•2026 年米兰冬奥会奖牌 PUSH 推送方案 

【发布平台】央视体育及央视频客户端 

【广告回报期】2026 年（以实际播出时间为准） 

【央视体育 广告回报】 

客户端 push

推送： 

在央视体育客户端发布中国队奖牌 push 推送中体

现企业元素（具体呈现形式可协商确定） 

频次：10次 

【央视频 广告回报】 

客户端 push

推送： 

在央视频客户端发布中国队奖牌 push 推送中体现

企业元素（具体呈现形式可协商确定） 

频次：10次 

 

 

附件 

总台新媒体•2026 年米兰冬奥会赛事贴片套装广告方案 

【发布平台】央视体育及央视频客户端 

【广告回报期】2026 年（以实际播出时间为准） 

【央视体育 广告回报】 

平台 广告形式 时长   形

式 

位置 场次/天数 

央视频客户

端 

 

tab 页焦点图  1/4

轮 

正常 16 天 

冬奥会开幕式直

播前贴片 

15 秒 1/4

轮 

正常 1 场 

冬奥会开幕式点

播前贴片 

15 秒 1/4

轮 

正常 1 天 

冬奥会闭幕式直

播前贴片 

15 秒 1/4

轮 

正常 1 场 

冬奥会闭幕式点

播前贴片 

15 秒 1/4

轮 

正常 1 天 

冬奥会赛事直播 15 秒 1/4 正常 16 天 
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前贴片 轮 

冬奥会赛事点播

前贴片 

15 秒 1/4

轮 

正常 16 天 

央视体育客

户端 

 

tab 页焦点图  1/4

轮 

正常 16 天 

冬奥会开幕式直

播前贴片 

15 秒 1/4

轮 

正常 1 场 

冬奥会开幕式点

播前贴片 

15 秒 1/4

轮 

正常 1 天 

冬奥会闭幕式直

播前贴片 

15 秒 1/4

轮 

正常 1 场 

冬奥会闭幕式点

播前贴片 

15 秒 1/4

轮 

正常 1 天 

冬奥会赛事直播

前贴片 

15 秒 1/4

轮 

正常 16 天 

冬奥会赛事点播

前贴片 

15 秒 1/4

轮 

正常 16 天 

 

 

说明： 

1、具体播出时间以总台总编室在总台官方网站、APP 上发布的信息为准。 

2、节目重播时广告带入，如因特殊原因导致重播节目内广告未能播出，不予补播。 

3、本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。    

4、中央广播电视总台总经理室对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。企业

如需对外公布互动数据，需经中央广播电视总台总经理室备案。 

5、总台新媒体只负责发布，如平台方依据其相关商业规则进行屏蔽或限流，则由企业自行

承担。 

6、方案回报须至少提前七个工作日报备排期并提前五个工作日提供通过广告审核的素材。 

7、节目相关版权归中央广播电视总台所有，主持人肖像不得随意使用，节目及预告等相关

物料未经总经理室批准，企业不得用于任何形式的二次传播。 

8、企业可以使用经总台新媒体和总经理室确认的物料进行商业宣推，不可擅自将物料进行

修改（物料中可体现总台新媒体和企业联合 logo）。 

9、企业可以在由总台新媒体及总经理室确认过的平台上推广此次直播。 

10、合作不得过于商业化，若因商业化问题导致不能发布，责任由企业承担。 

11、此方案须于广告回报期内执行完毕，若因不可抗力或客户原因（例如客户不提供物料或

物料过于商业化未通过节目组审核等）导致未能执行，逾期不予补播。 

12、以上方案适用于时长小于 2小时的直播，若直播时长超过 2小时，则需按节目实际时长

核算价格。（直播带货不超过 3小时） 
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13、总台新媒体第三方短视频平台账号指：“抖音、快手、b站等平台的账号”，跨平台播

出将在不少于两个平台进行播出。 

14、新媒体广告回报最终解释权归中央广播电视总台总经理室所有。 


