
附件1
履行初评程序和公示情况表
	履行初评程序情况

（仅报送单位填写）

	按规定组成初评委员会评选
	
	初评

时间
	
	审核把关

作品材料
	

	履行公示情况

（报送单位、自荐人填写）

	公示网址

（自荐作品填写公示地点或网址）
	https://news.cctv.com/2026/04/20/ARTIfzeU2ftHEkOQyfyOCAJQ260420.shtml

	公示

起止时间
	2026年4月20日至4月26日
	完整公示作品

推荐表及表内信息
	√

	完整公示

参评作品内容
	√
	完整公示

作品相关附表
	√

	举报及核查

处理情况
	

	单位意见

	情况属实，同意参评。
                                2026年    月    日



此表可从中国记协网www.zgjx.cn下载。

附件2
新闻访谈、新闻直播、视听设计（音视频编排）
推荐作品目录

	编号
	作品题目
	参评项目
	作品时长
	推荐单位

	1
	《港宝胖哒来报到》
	新闻直播
	1时04分36秒
	央视国际网络有限公司

	2
	
	
	
	

	3
	
	
	
	

	4
	
	
	
	

	5
	
	
	
	

	6
	
	
	
	

	7
	
	
	
	

	8
	
	
	
	

	报送

单位

意见
	单位负责人签名：
（请加盖单位公章）

年    月    日

	报送单位联系人
	高傲
	电话
	010-68739040
	手机
	18600879928

	电子邮箱
	gaoao@staff.cntv.cn
	邮编
	100142


请按照规定名额报送，超额报送的，撤下此目录中排序靠后的作品。

此表可从中国记协网www.zgjx.cn下载。
附件3
新闻访谈、新闻直播、视听设计（音视频编排）
参评作品推荐表

	标题
	《港宝胖哒来报到》
	参评项目
	新闻直播

	
	
	体裁
	视频

	时长
	1时04分36秒
	语种
	中文

	作者
（主创人员）
	集体
	编辑
	集体

	原创单位
	央视国际网络有限公司
	发布端/账号/
媒体名称
	央视网官网、熊猫频道海内外全平台（官网、APP、微博、微信、视频号、抖音、快手、B站、视频号、小红书、Facebook、 YouTube、Instagram、Twitter、 TikTok）、香港海洋公园小红书官方账号、大湾区之声微博、大湾区之声视频号

	刊播

频率频道
	
	刊播日期
	2025年4月22日18点50分

	新媒体

作品链接
	https://www.ipanda.com/2025/04/22/VIDEKihyVcuSNYvqFjwTH6FC250422.shtml
	是否为

“三好作品”
	否

	作

品

简

介
	中央赠港大熊猫在港安居繁衍，首对龙凤胎亮相引发全球关注。为精准传递这一核心新闻事实，深化内地与香港情感联结，2025年4月22日，央视网熊猫频道联动香港旅发局、香港海洋公园及总台港澳台中心，推出直播《港宝胖哒来报到》。熊猫频道摄制组独家探访香港海洋公园，直播采用专业直播制作技术，直播内容包括香港大熊猫“盈盈”及其龙凤胎幼崽“家姐”“细佬”首次公开哺乳等独家实时画面、保育员访谈、幕后花絮等多元化内容形态。传播策略上融合短视频、海报、图集等多维产品，构建“内容+技术+渠道”立体传播模式，专业客观记录“港宝”成长轨迹与保育实践。直播传播平台多元，覆盖央视网熊猫频道海内外多个社交平台，相关内容海内外总浏览量超2317万，总互动量近20万，实现大范围破圈传播，充分展现“友谊大使”独特魅力。直播以大熊猫为情感纽带，生动讲好中国香港故事，有效激发两地民众情感共鸣，有力促进内地与香港文化交流交融，凝聚强大向心力。

	传

播

数

据
	全网传播量最高平台

发布链接
	Facebook平台：

https://www.facebook.com/932376545715229/videos/1232322028330990
因平台机制，无法查看直播回放，提供熊猫频道官网发布链接供查看：
https://www.ipanda.com/2025/04/22/VIDEKihyVcuSNYvqFjwTH6FC250422.shtml


	
	该平台

传播量
	433.6万
	该平台

互动量
	2290次
	全网总传播量（万）
	2313万

	  ︵
初推

评荐

评理

语由

  ︶
	推荐语：该直播以中央赠港大熊猫“盈盈”及其首对龙凤胎幼崽“家姐”“细佬”首次公开亮相为核心新闻事件，精准把握了“大熊猫热”背后的情感价值与文化意涵。直播整合海内外多平台传播资源，总浏览量超2317万，互动量近20万，成功破圈，充分彰显了大熊猫作为“友谊大使”在深化内地与香港情感联结、促进文化认同中的独特桥梁作用，将国家大局与大众情感完美交融。作品以小切口展现大主题，是网络视听服务国家大局、讲好中国香港故事的典范之作，具备极强的新闻性、创新性与社会影响力，特此推荐。

推荐语：直播依托香港保育基地，以“成长对比、守护揭秘、科普解析”三大板块，扎实挖掘大熊猫繁育背后的科研硬核新闻与“人与自然和谐共生”的生态议题，兼具人文温度与科普深度。直播依托央视网熊猫频道全球传播矩阵及香港旅发局、海洋公园等多方资源，实现跨地域、跨平台、跨圈层的融媒传播，有力传递了“人与自然和谐共生”的绿色理念，极大提升了公众对濒危物种保护的认知。该作品以创新的传播策略、丰富的形态呈现和深刻的社会影响，生动讲好中国香港故事，为促进内地与香港关系行稳致远提供了优秀范例，特此推荐。

签名：
（盖单位公章）

                                     年   月   日

	联系人
	高傲
	电话
	010-68739040
	手机
	18600879928

	以下仅自荐作品填报

	自荐作品所获奖项名称
	获国家广播电视总局2025年度优秀网络视听节目（直播类）奖项

	推荐人
	姓名
	陈剑英
	单位及职称
	央视网高级编辑（已退休）
	电话
	010-88427358

	
	姓名
	王玉娟
	单位及职称
	央视网高级编辑
	电话
	13901108610

	审核单位

意见
	同意该作品参评第36届中国新闻奖。
（加盖单位公章）

                                             年   月   日


此表可从中国记协网www.zgjx.cn下载。

附件5
报送单位诚信承诺书
我单位就参评本届中国新闻奖作如下承诺：

一、根据《中国新闻奖评选办法》和有关通知要求组织作品评选。对申报的作品以及推荐表等材料，认真审核把关。相关作品内容和材料均已经过作者（主创人员）和编辑的确认，均符合参评要求。

二、申报的作品不存在导向问题、抄袭、造假或内容失实；不存在重新制作、虚报刊播信息、虚报作者（主创人员）和编辑，以及参评作品与刊播作品不一致的情况；参评作品作者（主创人员）与新闻单位具有相对稳定的聘用或合作关系；不存在参评人员违反职业道德或因违反评奖规则等行为受到处罚并在影响期内的情况；已按规定程序开展推荐、初评、公示。

如违反上述承诺，我单位愿根据中国新闻奖评选有关处罚规定承担全部责任，接受中国记协对我单位和推荐单位，以及相关责任人、作者（主创人员）和编辑的处罚。

承诺人（签名）：

（报送单位主管领导签字并加盖公章）

                                    年    月    日

参评人员诚信承诺书

我就申报赠港大熊猫主题直播《港宝胖哒来报到》作品参评本届中国新闻奖作如下承诺：

一、根据《中国新闻奖评选办法》和有关通知要求申报作品。对申报的作品以及推荐表等材料，如实填写，认真审查。作品内容和材料均已经过确认，符合参评要求。

二、申报的作品不存在导向问题、抄袭、造假或内容失实；不存在重新制作、虚报刊播信息、虚报作者（主创人员）和编辑，以及参评作品与刊播作品不一致的情况；参评作品作者（主创人员）与新闻单位具有相对稳定的聘用或合作关系；不存在参评人员违反职业道德或因违反评奖规则等行为受到处罚并在影响期内的情况；已按规定程序开展推荐、初评、公示。

如违反上述承诺，我愿根据中国新闻奖评选有关处罚规定承担全部责任，接受中国记协对作者（主创人员）和编辑的处罚。

承诺人（签名）：

                     年    月    日
获奖证明：

http://www.nrta.gov.cn/art/2026/4/16/art_113_73096.html
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直播简介
一、直播意义

本次聚焦香港首对龙凤胎亮相引发关注这一热点事件，深度契合“十四五”文旅发展规划及《粤港澳大湾区发展规划纲要》战略导向，以“文化+生态”双轮驱动，生动展现大熊猫作为“友谊大使”的桥梁作用。直播精准把握大熊猫的情感价值，以小切口展现大主题，有力推动内地与香港文化交流、情感融合与民心相通，诠释了网络视听服务国家大局的时代使命。

二、直播点设定与流程

直播聚焦中央赠港大熊猫“盈盈”及其诞下的首对龙凤胎“家姐”“细佬”，主直播点设在香港海洋公园，展现专业保育环境。

直播流程紧凑、逻辑严密，精心打造三大板块：“成长对比”直观呈现幼崽发育轨迹；“守护工作揭秘”深入饲养员日常，展现专业守护；“繁育知识科普”深入浅出普及生态价值。其间，首度公开“家姐”“细佬”喝奶、互动等珍贵实时画面，构建起“自然生态+人文联结”的立体内容矩阵。

三、直播规模

直播整合央视网熊猫频道全球传播矩阵、香港旅发局文旅推广渠道及海洋公园保育资源，构建起“内容+技术+渠道”的创新合作模式，实现跨地域、跨平台、跨圈层的全球化、全媒体大规模融媒传播。

四、社会影响

直播相关内容海内外总浏览量超2317万，总互动量近20万，有效传递“人与自然和谐共生”的绿色理念，大幅提升公众对濒危物种保护的认知。同时，活动将大熊猫转化为连接两地民众的温暖符号，实现深化情感纽带、促进文化认同、激发交流意愿的多重效果。该直播以其广泛的传播力、强大的引导力与深刻的影响力，为促进内地与香港关系行稳致远提供了优秀范例。

主创、编辑人员名单：

作者（主创人员）：过彤、魏驱虎、衣炜、郭亚南、高傲

编辑：吴婷、张可、康雪倩、徐莉、周璇、周义为、张爱、李畅

作品二维码及截图：

[image: image3.png]


[image: image4.jpg]MB v HFE e W ME #F KB R EEGE 4K CCTV.E#E v v S Alsc & Q 0

75 SAHRN AR w0 ORE X REF O RE O ORR O R BE 56 Ml RR RREY

—RAERETR | 23 BB ICHFER

RRUEFFIESF | BEBHIEFZHARENR | SHEHAENERRBRAKEAR LT 2 H2ERH

FBAES | MAAERR | MFELLHRLEN
HETFIFHERATRE

SBRR | RBEAT5H”

£853) | FIPHIR REETH

. COMIES

/a (Ouuﬁm g : B RPEETEINGD SRR

22{ZE. 46005 . 552! REEFRE
B ZHRREE

NFIRIRIATI! “FARETME Kk
BRENRETHESN

R RS" B HEFHE ML ELRE
FHEF

IETEHE | ARRIE“BE” HAERE
W, FReEsEXRE”

EEBATERRE TRIERDFIITH
54

A B 7 BEME S MR EM KA TS —




全网传播量最高平台截图

Facebook平台：

https://www.facebook.com/932376545715229/videos/1232322028330990
因平台机制，无法查看直播回放，提供熊猫频道官网发布链接供查看：
https://www.ipanda.com/2025/04/22/VIDEKihyVcuSNYvqFjwTH6FC250422.shtml
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